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В настоящее время общество больше поглощено проблемами нестабильности экономики, политическими событиями, чем духовно-нравственными ценностями. Все это разрушает нравственные устои и социальные связи и ведет к нетерпимости, ожесточению людей, разрушает внутренний мир личности. 
Некоторые ученики не желают участвовать в общественных делах. Часть обучающихся страдают бездуховностью. Своеобразной формой бездуховности является уход некоторых молодых людей от общества в свой собственный мир под влиянием, например наркотиков. Самой опасной формой безнравственного состояния некоторых учеников является нравственное лицемерие, практическое использование двух-трехстепенной морали: одна внешняя — для школы, общественных мероприятий; другая — для семьи; третья настоящая — для себя и для своего круга общения. Изменения, которые в настоящее время происходят в обществе, требуют от СМИ участия в формировании духовно-нравственных ценностей молодого поколения 
Человек 21 века живет в медиатизированном пространстве. Во все сферы жизни современного человека проникли средства массовой коммуникации.

Информационный бум привел, с одной стороны, к включению России в глобальное информационное пространство, а с другой — стал одним из важнейших факторов в формировании личностных характеристик обучающихся. 

Влияние СМИ на воспитание подростков нельзя оценить однозначно. С одной стороны на телеэкранах и в интернете большое количество насилия и безнравственной рекламы. С другой стороны, появление интернета помогает ученикам при подготовке к урокам, расширяет кругозор, открывая совершенно новые горизонты знаний.
В нашей стране в течение долгого времени основным источником получения информации были газеты и журналы. Затем прессу практически вытеснило телевидение, а сейчас и интернет, который превратился в главное средство массовой информации: люди чаще проводят время во всемирной паутине, чем читают газеты и смотрят телевизор.
Я решила выяснить у учеников 9 класса, откуда они черпают информацию. Для этого было проведено анкетирование, в котором  приняло участие 25 человек. И вот какие ответы я получила: 
1. Интернет
2. Cемья
3. Школа
4. Телевидение
5. Газеты и журналы
Обучающиеся телевидению предпочли интернет. То есть интернет, для большинства учащихся, является одним из средств, которому они больше всего доверяют. 
По данным социологических исследований, молодежь предпочитает телепрограммы развлекательного характера. Я решила это проверить применительно к своим ученикам. И задала им следующий вопрос "Что вы предпочитаете смотреть по телевизору?". Ответы получила следующие:

1. Фильмы
2. Развлекательные передачи
3. Музыкальные передачи
4. Познавательные передачи 
5. Спортивные передачи
6. Передачи о проблемах современной молодежи
7.  Новости
Исходя из полученных ответов, можно отметить, что познавательные передачи для учеников стоят далеко не на последнем месте. Я также задала уточняющий вопрос "Перечислите названия телепередач, которые вы чаще всего смотрите?" 

К такой популярной группе передач относятся следующие:
1. Различные сериалы
2. Comedyclab
3. Танцы
4. Битва экстрасенсов
5. Футбол
6. Орел и решка
7. Своя игра
Таким образом, при выборе телепередач у обучающихся преобладают развлекательные мотивы над познавательными.
Если еще в недавнем прошлом большую роль как в социализации, так и в воспитании творческой активности и духовно-эстетических качеств молодого поколения играли учреждения культуры, то теперь СМИ мощно врывается в сферу досуга молодежи, становясь его основополагающим, структурирующим компонентом.

По мнению Л.С. Зазнобиной "образование” сегодня — это умение вести активную оборону от потока средств массовой информации. Именно "активную" — потому что от потока нужно не отгораживаться, а смело черпать из него, фильтровать и брать по возможности все, что в нем найдется пусть и не "вечного", но хотя бы "разумного, доброго" и полезного. Иными словами, сделать так, чтобы в результате этого образования человек мог со знанием дела пользоваться окружающими его СМИ, а не наоборот. 

В настоящее время в педагогике появился новый термин «Медиаобразование (англ. mediaeducation от лат. media — средства) — направление в педагогике, выступающее за изучение закономерностей массовой коммуникации (интернета, телевидения, кино, прессы и др.). Основные задачи медиаобразования: подготовить новое поколение к жизни в современных информационных условиях, к восприятию различной информации, научить человека понимать ее, осознавать последствия ее воздействия на психику, овладевать способами общения на основе невербальных форм коммуникации с помощью технических средств.
В результате анализа научно – педагогической литературы и проведенного исследования, я пришла к выводу, что СМИ со всеми своими неограниченными возможностями не односторонне влияет на формирование духовно – нравственных ценностей обучающихся. 

На основе этого мною были выработаны рекомендации по применению СМИ в воспитательных целях:
1. Использовать все возможности современного интернета и телевидения для формирования духовно-нравственных ценностей.
2. Необходимо, как можно шире использовать в качестве средства воспитания положительные  примеры героев разных передач, так как это является стимулом нравственной информации.
3. Сформировать умение понимать суть информации, находить требуемую информацию в различных источниках; систематизировать ее по заданным признакам, находить ошибки  в получаемой информации. 
4. Научить воспринимать альтернативные точки зрения, высказывать обоснованные аргументы за и против каждой из них; формировать в свободных дискуссиях самостоятельность суждений, мыслей о жизненно важных проблемах.
5. Помочь ученикам избежать пассивности мысли и бездейственной мечтательности. Для этого необходимо подтолкнуть обучающихся  к выбору правильных «активных» передач, которые бы заставили обратиться  после передачи к книге, адресовали бы к каким – то серьезным источникам, развивали познавательную активность. 
6. Необходимо создавать такие программы и  сайты для обучающихся, которые бы активизировали и разнообразили формы их досуга, требовали продолжения дела за экраном, могли быть перенесены в жизнь.
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